Andrej Smilovi¢

Kalendar “Rijecki decki” 2013.,
fotograf Stephan Lupino, povodom 90. godiSnjice VK Jadran

Povodom 90. godisnjice VK Jadrana, medustanici prema stolje¢u postojanja, u
suradnji s tvrtkom Libra, nosiocem brenda Kalendar “Rjecki dec¢ki” u studenom 2012.
odlucili smo napraviti kalendar koji ¢ée umjetnickim iskorakom odudarati od dosadasnje
kalendarske prakse i ujedno predstaviti veslanje, veslace i na$ klub na drugaciji nacin.

Prvi kalendar ,Rijecki decki” tiskan je 1996. godine i kao spada u red
najdugovjecnijh na prostoru Hrvatske. Poznat je po svojim art, crno - bijelim
fotografijama, a takve su fotografije nastale i ovo prilikom.

Tadasnji je ,krivac” za fotografije Stephan Lupino, napravio je foto-session uz
pomoc veslaca i “veslacice” koji su se vrlo brzo uz pomo¢ dizajnerice, stilistice i make-
up artistice pretvorili u zahvalne modele.

Lupino je i na ovom snimanju pokazao da je pravi umjetnik, iz svakog veslaca
izvukao je posebnu, individualnu notu, a inspirativna kulisa za snimanje bio je nas
Veslacki dom gdje je nastala vecina fotografija, u vesla¢kim hangarima i na klubu
prilaznim mostovima preko Rjecine. Kalendar pri¢a o mladim veslacima, ali i veslacici,
vrijedi rec¢i da je Ana Ani¢ jedina cura koja se pojavljuje na fotografijama kalendara
“Rije€ki de€ki” od njegovog nastanka. Predanost sportu, brojna odricanja i sportski dril
ono su Sto nas Cini sretnima i ispunjenima, a zahvaljujuci Stephanu Lupinu to se isCitava
iz svake fotografije.

Javna promocija kalendara je bila 13.prosinca 2012.u Sky baru na Korzu, uz brojne
bivse i sadasnje veslace, naSe prijatelje i predstavnike javnog Zivota. Promociji je
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nazocio i autor fotografija. Poseban gost veceri bio je na$ najstariji ¢lan, 90 godisnji
barba Veljko Margiti¢, vrinjak kluba s Delte.

Kao i uvijek i te godine kalendar je imao i humanitarni karakter pa je prihod od
prodaje u potpunosti doniran Domu za djecu i mladeZ Kraljevica - Ostro.

2011. godine
Snimanje reklame za Croatia osiguranje i zabrana emitiranja

Na molbu predstavnika medijske agencije koja je snimila reklamu za hrvatsku osiguravajéu kuéu
ustupili smo prostor Vesla¢kog doma vrlo profesionalnom timu, koji je brzo svoijm instrumentima i
instalacijama zagospodario prostorom i akvatorijem ispred kluba. Uloga nasih veslaca je bila proveslati
osmercem u nekoliko navrata uz i niz Rjeinu, a uz njih bio je potreban i jedan “utopljenik” (i on nas$
veslac) kojeg su pri svakom prolazu veslaci “slucajno” topili veslom. To je bio scenarij TV reklame "Dok
vas neki pokusavaju preveslati, mi s Vama plovimo kroz Zivot" kojeg su decki odradili u maniri
rutiniranih glumaca/veslaca. Rezultat je bila TV reklama koja je doZivjela nedugo zatim i svoju premijeru
na nacionalnim TV mreZzama. Nakon par dana emitiranja, Hrvatska agencija za nadzor
financijskih usluga (HANFA), zabrinuta zbog poruka koje se pojavljuju nalozZila je
povlacenje reklame zbog vrijedanja konkurencije. Na srecu, nitko od veslaca u javnosti
nije prepoznat, ali je zahvaljujuéi frizurama identificiranje unutar ekipe bilo nesto
jednostavije, a o veslanju se je pricalo.

Poucak: I negativna reklama je reklama. O ¢emu bismo pisali, da nije bilo ove zabrane?

Da nije bilo ove zabrane, vjerojatno nikada ne bismo pisali o ovim
"neprimjerenim" reklamama i veslanju. To je jedna od rjetkih zabranjenih reklama u
Hrvatskoj.
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